. ] i}
cri CRONOGRAMA DE AULAS - 2026/2 g@ADM

Grchaagaoe s Grduagho

Inicio: 03/08/2026 ADMINISTRAGAO MARKETING E PUBLICIDADE |Horario: 18:50 as 22:00
Encerramento: 11/12/2026 Intervalo: 20:20 as 20:30
M/F DISCIPLINAS D AGO SET ouT Nov DEZ PROFESSOR(A) CR| HR | HA | MOD | A/C
Fundamentos da Administragéo 22| 3110\ 17|24|31 7114|21| 28 5112419|26] 2| 9 | 16(23|30 7 [Maristela Dal Agnol 4 60 72 P
é Fundamentos Matematicos 32 411/ 18|25 1|8]|15/22|29 6(13/20(27] 3|10|17|24 1| 8 [Karina R. Fritzen 4| 60 | 72 P 2 g
HEJ Contabilidade Basica 4°| 5112|1926 2|9(16/23|30 7114|21|28| 4 |11|18|25 2 | 9 JJadina De Nez 4 60 72 g%
E Marketing Empresarial 5°] 613/ 20|27 3110|17|24 1| 8)15]22| 29| 5|12| 19|26 3 | 10|Maristela Dal Agnol 4| 60 | 72 P < §
Formagao, Carreira e Marketing Pessoal 62| 7 (14|21|28 4111(18|25 2| 9(16]23|30] 6 |13}20]27 4 | 11]Giovani G. Pagani 4 60 72 | SP
Fundamentos da Administragao 271 3(10({ 17|24 |31 7114|21|28 5112019/ 26f 2] 9 (16| 23|30 7|Maristela Dal Agnol 4 60 72 P
g Fundamentos Matematicos 32 4|11/ 18|25 1|8](15/22|29 6(13{20|27| 3 (10[17|24 1| 8 [Karina R. Fritzen 4| 60 | 72 P 8 g
% Contabilidade Basica 4°| 5112/ 19|26 2|9(16/23|30 7(14|21|28| 4 |11|18|25 2 | 9 Jadina De Nez 4 60 72 P E%
qu Marketing Empresarial 52| 613/ 20| 27 3(10[17|24 1] 8]15]22|29| 5|12|19| 26 3 | 10]Maristela Dal Agnol 4| 60 | 72 P < §
Formagao, Carreira e Marketing Pessoal 62| 7 (14(21|28 4111(18|25 2| 9(16]23|30] 6 |13}20]27 4 | 11]Giovani G. Pagani 4 60 72 | SP
Marketing Digital e Inteligencia de Mercado 27| 3|10(17|24|31 7114|21|28 5§12 19| 26Q 2] 9|16|23|30 7 |Giovani G. Pagani 41 60 | 72 P
é Tendéncias de Marketing e Consumo 32 411/ 18|25 1|8]|15/22|29 6(13{20|27| 3 (10[17|24 1 8|Mariste|a Dal Agnol 4| 60 | 72 P e g
§ Midia em Publicidade e Propaganda 4%] 5|12] 19|26 2|9|16|23|30 7|14]21|28] 4 {11 18|25 2 9|Mariane Bonetti 41 60 | 72 P g é
¥ [consultoria (Pratica IIl) 5°] 613/ 20| 27 3(10[17|24 1] 8]15]22|29| 5|12|19| 26 3 | 10]Gilmar Cardoso 4| 60 | 72 P < §
Projeto de Extenséo | 6% 7 (14]21|28 4(11/18]25 2| 9(16|23|30| 6 |13]20)27 4 §11]Gerson Philomena 4 60 72 SP
© Marketing Digital e Inteligencia de Mercado 27| 3|10(17|24|31 7114|21|28 5§12 19| 26Q 2] 9|16|23|30 7 |Giovani G. Pagani 41 60 | 72 P
é :; Tendéncias de Marketing e Consumo 32 411/ 18|25 1|8](15/22|29 6(13{20|27| 3 (10[17|24 1 8|Maristela Dal Agnol 4| 60 | 72 P e g
'E g Midia em Publicidade e Propaganda 4%] 5|12 19| 26 2|9|16|23|30 7 |14]21|28] 4 |11 18|25 2 9|Mariane Bonetti 41 60 | 72 P '§ é_
= O {consuttoria (Pratica IIl) 52| 613/ 20|27 3(10[17|24 1] 8]15]22|29| 5|12|19| 26 3 | 10]Gilmar Cardoso 4| 60 | 72 P < §
Projeto de Extenséo Il 62| 7|14| 21|28 4111/18| 25 2| 9(16/23|30] 6 | 13§20] 27 4 111]Gerson Philomena 4| 60 | 72 | sP
Marketing Digital e Inteligencia de Mercado 27| 3|10(17|24|31 7114|21|28 5§12 19| 26Q 2] 9 (16| 23|30 7 |Giovani G. Pagani 41 60 | 72 P
ff Tendéncias de Marketing e Consumo 32 411/ 18|25 1|8](15/22|29 6(13{20|27| 3 (10[17|24 1 8|Maristela Dal Agnol 4| 60 | 72 P e g
% Midia em Publicidade e Propaganda 4?] 5|12 19| 26 2|9|16|23|30 7 |14]21|28] 4 |11 18|25 2 9|Mariane Bonetti 41 60 | 72 P "'; é_
c Consultoria (Pratica IIl) 52| 613/ 20|27 3(10[17|24 1] 8]15]22|29| 5|12|19| 26 3 | 10]Gilmar Cardoso 4| 60 | 72 P < §
Projeto de Extenséo IlI 62| 7|14| 21|28 4111/18| 25 2| 9(16/23|30] 6 | 13§20] 27 4 111]Gerson Philomena 4| 60 | 72 | sP
Marketing Digital e Inteligencia de Mercado 22| 3|10(17|24|31 7114|21|28 5§12]19|26Q 2] 9|16|23|30 7|Giovani G. Pagani 41 60 | 72 P
< Tendéncias de Marketing e Consumo 37| 4 |11] 18|25 1|8](15/22|29 6(13{20|27| 3 (10[17|24 1 8|Maristela Dal Agnol 4| 60 | 72 P le g
E Midia em Publicidade e Propaganda 42| 5(12(19|26 2(9(16]23|30 7(14{21]28| 4 [11]18|25 2 9|Mariane Bonetti 4| 60 | 72 P é k
@ [consuttoria (Pratica II) 52| 6 13| 20| 27 3(10[17|24 1| 8)15]22| 29| 5|12| 19|26 3 | 10]Gilmar Cardoso 4| 60 | 72 p|< ]
Projeto de Extenséo IV 62| 7|14| 21|28 4111|18| 25 2| 9(16/23|30] 6 | 13§20] 27 4 111]Gerson Philomena 4| 60 | 72 | sP °
Marketing Digital e Inteligencia de Mercado 221 3110(17|24 |31 7]14]21|28 5]12]19|26] 2] 9 [ 16|23 |30 7|Giovani G. Pagani 4| 60 | 72 P
<« |Tendéncias de Marketing e Consumo 32| 4 |11] 18|25 1| 8|15/22|29 6113/20|27] 3 10|17|24 1 SIMaristela Dal Agnol 4| 60 | 72 P le
E Midia em Publicidade e Propaganda 421 5/12/19|26 219/16|23|30 7114|21|28] 4 [11/18|25 2 9|Mariane Bonetti 4| 60 | 72 P ?§ k
@ [Consultoria (Pratica IIl) 52| 613/ 20| 27 3(10[17|24 1] 8]15]22|29| 5|12|19| 26 3 | 10]Gilmar Cardoso 4| 60 | 72 P < _-
Projeto de Extenséo V 62| 7 14| 21|28 4111|18|25 2| 9|16/23|30| 6 |13]20]27 4 §11]Gerson Philomena 4] 60| 72| sP °
Marketing Digital e Inteligencia de Mercado 22| 3|10(17|24|31 7114|21|28 5§12]19|26Q 2] 9|16|23|30 7|Giovani G. Pagani 41 60 | 72 P
= <« |Tendéncias de Marketing e Consumo 37| 4 11| 18|25 1|8](15/22|29 6(13{20|27| 3 (10[17|24 1 8|Maristela Dal Agnol 4| 60 | 72 P leg g
E E Midia em Publicidade e Propaganda 42| 5(12(19|26 2]9/16/23|30 7114|21]28] 4 [11/18]25 2| o [Mariane Bonett 4| 60 | 72 P é
g © |consultoria (Pratica II) 52| 613/ 20| 27 3(10(17|24 1| 8)15]22|29| 5|12| 19|26 3 | 10]Gilmar Cardoso 4| 60 | 72 p|< ]
Antropologia e Sociologia 62| 7|14| 21|28 4111]18|25 2| 9]16/23|30] 6 | 13§20] 27 4 111]Francisco Pizzette 4| 60 | 72 | sP* °
OBSERVAGOES: 2 créditos = 36 hora/aula = 30 hora/reldgio

> Dia 07/09 => Feriado Nacional da Independéncia 4 créditos =72 hora/aula = 60 hora/relogio

> Dia 12/10 => Feriado Nacional de Nossa Senhora Aparecida Estagio 6 créditos = 90 hora/relogio
> Dia 15/10 => Recesso Administrativo e Académico - Dia do Professor

> Dia 02/11 => Feriado Nacional de Finados

> Dia 20/11 => Feriado Nacional — Proclamagéo da Republica

> Dia 04/12 => Feriado Municipal — Santa Barbara

> Dia 27/08 => Prazo final para solicitar trancamento de disciplina, exceto para alunos calouros

> Dia 28/09 => Prazo final para solicitar trancamento integral de matriculas, exceto para calouros

As datas das disciplinas semipresenciais poderao sofrer alteragoes.

LEGENDA
D Feriados previstos no calendario académico Data dos encontros presenciais (SP) Disciplinas semipresenciais online (sincronas)

Atualizado em 21/07/2026 (sujeito a alteragdes)




